


VAHVA KONSEPTI JA TARINA

KULUTTAJAYMMÄRRYS

MARKKINOINTI JA LANSEERAUS

TUOTEKEHITYS

TUOTANNOLLISTAMINEN

LOPULTA KULUTTAJA RATKAISEE



Vahva kuluttajaan uppoava konsepti 

ja tarina, jonka kulmakivet ovat selkeät 

ja ne on helppo viestiä kuluttajalle

Miksi tuotteemme on olemassa? Miksi se on ylivoimaisen hyvä?

1. Oivallus

• Saa kuluttajan ajattelemaan, uskomaan ja tuntemaan jo 

ennen kuin hän tietää itse tuotteesta mitään

2. Tuotehyöty

• Mitä kuluttaja tuotteesta saa?

3. Syy uskoa

• Miksi kuluttaja uskoo tuotteeseen?



Onnistunut tuotekehitys on 

menestyksen edellytys

• Tuotekehityksen suunnittelussa on huomioitava sekä 

loppuasiakas, tuotannollistaminen että kauppa (tai muu 

jakelukanava)

• Pidettävä mielessä lainsäädännön tuomat mahdolliset rajoitteet 

esimerkiksi raaka-ainevalinnoissa, sallituissa lisäaineissa tai 

tuoteväitteissä

Osallistamalla kuluttajaa tavalla tai toisella tuotekehitysprosessiin, 

voidaan myös varmistua siitä, että kehitystyö etenee 

kuluttajalähtöisesti ja vastaa konseptissa määriteltyjä lupauksia.



Kuluttajaymmärryksen tulisi ohjata 

koko innovaatioprosessia

Tärkeää on ymmärtää kuluttajakokemus konseptista, tuotteen 

käytettävyydestä ja pakkauksesta.

Mikä on se tilanne, jossa kuluttaja tuotetta käyttäisi?

Millaisia toiveita ja vaatimuksia tähän käyttötilanteeseen kohdistuu, 

ja miten ne toteutuvat omassa tuotteessamme?



Tuotannollistamisvaiheessa

rakennetaan polku raaka-aineista 

valmiiksi tuotteeksi

• Mahdollisten yhteistyökumppaneiden selvittäminen

• Sopimusvalmistajan etsiminen

• Teknologiset mahdollisuudet, pakkausratkaisut, tuotanto-

olosuhteet ja niiden sopivuus omalle tuotteelle

Oikeanlainen pakkaus voi olla merkittävä lisäarvoa tuotteelle tuova 

asia. Oleellista on huolehtia myös tuotantokustannuksista, jotta 

tuotteen hinta saadaan kilpailukykyiseksi.



Markkinointi ja lanseerauksen 

suunnittelu tekevät tuotteen näkyväksi 

loppukäyttäjälle

Millainen sanoma kuluttajalle halutaan tuotteesta välittää? 

Miten toteutetaan varsinainen lanseeraus?

Viestinnässä kannattaa käyttää apuna ammattilaisia, mutta 

markkinointia ei voi kokonaisuudessaan ulkoistaa toisten 

hoidettavaksi – markkinointi yksi yrityksen toimintaa ohjaava 

moottori.



Kuluttaja ratkaisee lopullisen 

menestyksen

Menestyvän elintarvikkeen eteen on tehtävä valtavasti työtä. Eikä 

sekään välttämättä riitä, sillä lopullisen menestyksen valitsevat 

kuluttajat ostokäyttäytymisellään.




